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Medienprodukte
Logo
Aufkleber
Printmedien
Homepage
Aktionen

Ausblick

20.01.2010



Problemanalyse
Modellkampagne
Ziele
Zielgruppe
Claim
Strategie
Medienprodukte
Logo
Aufkleber
Printmedien
Homepage
Aktionen
Ausblick

Modellkampagne — Ziele

« Verhaltensanderung zum bewussten Umgang mit Strom — in der Universitat und

Zuhause

» Reduktion des CO,-AusstoRes durch Verringerung des Stromverbrauchs an
den ausgewahlten Gebauden LMS 10-16 und HRS 5-9

* Monatliche Evaluierung des Verbrauchs durch Vergleich mit Daten aus 2008

Tab. 1: Einsparpotenziale Hermann-Rodewald-Straf3e 5-9.

Gesamtverbrauch 2008: 431.728 kWh (43.172 Euro)

Einsparung [%] Einsparung [kWh] | Gespartes CO, [kg] | Kostenersparnis [Euro],
ausgehend von 0,10 €/kWh

1 4.317,2 2.404,7 431,72

5 21.586,4 12.023,4 2.158,64

10 43.172,8 24.046,8 4.317,28
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Modellkampagne — Zielgruppe

Alle Mitarbeiter und Studierende der Geb&ude LMS 10-16 und HRS 5-9

» Klimarelevanz der Emissionen in Vorlesungen behandelt

» Zielgruppe kann eine Vorreiterrolle einnehmen
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Problemanalyse Strategie
Modellkampagne
Ziele » Verhaltensanderung erreichen durch permanente Préasenz
Zielgruppe « Einsparpotentiale direkt an den , Tatorten“ aufzeigen
Claim « besondere Aktionen erwecken zusatzliche Aufmerksamkeit
Strategie

« Verlosung von Sachpreisen (Belohnung)
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Medienprodukte — Das Logo
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Medienprodukte — Die Aufkleber

20.01.2010



Problemanalyse
Modellkampagne
Ziele
Zielgruppe
Claim
Strategie
Medienprodukte
Logo
Aufkleber
Printmedien
Homepage
Aktionen
Ausblick

“‘Gegen den Strom”

Stopp den Wandel

Mit der Gondoliere zum Campus? Wird unsere Uni
in Zukunft zur CAUlantis, der verschollenen, abge-
tauchten Hochschule?

So weit wird es hoffentlich nicht kemmen, aber fir
Kleine Inselstaaten und unter dem Meeresspiegel
liegende Gebiete kiinnte dieses Szenario eintreten,
denn - der Klimawande| lasst den Meeresspiegel
steigen und das Wetter verriickt spielen.

Die des Treil
dioxid steigt von Jahr zu Jahr, mit jeder Kilowatt-

Der Erfolg ist messbar!

stunde Strom wird weiteres CO. und der
Klimawandel voran getrieben.

Wahrend Politiker iber das Globale Ganze, Emissi-
onshandel und Finanzhilfen diskutieren, kinnen wir
mit dem Klimaschutz beginnen - bei uns! Wenn
jeder dazu beitragt und seinen Stromverbrauch
kritisch betrachtet, ist ein grofer Schritt getan!

Ihr wollt wissen, ob wir schon Erfolg haben? Auf
unserer Homepage informieren wir Euch monatlich
Giber den aktuellen Stand des Verbrauchs! Der interak-
tive Swomzihler zeigt Euch, wie viel Stom im
Vergleich zum Vorjahr am Institut eingespart wurde.

Eigener CO2-FuBabdruck
Wit dem Rad zur Uni,vier Stunden am Computer, drel
Waschmaschinengange pro Weche - wenn Ihr wissen

méchtet, wie viel Kohlenstoffdioxid Ihr selbst
wverbraucht, zeigen wir Euch interaktive Stromrechner!

www.gegendenstrom.net

Strom.
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Medienprodukte — Homepage

Ansicht Homepage
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“‘Gegen den Strom”

Aktion und Kunstwettbewerb

« ,Gondoliere" geht mit Strom-

messgerat durch die Biros

* Zusatzliche Aufmerksamkeit

1nnJahre

muthesius

kunsthochschule

« Kunstwettbewerb: Installationen zum Thema

Klimawandel

« Ausstellung der Ergebnisse im Foyer des

Geographischen Instituts
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« Im Erfolgsfall: uniweite Durchfiihrung = erhebliches Einsparpotential

* Voraussetzung: Stromzéhler fur alle Institute

« Anreiz: ein Teil der eingesparten Kosten verbleibt den Instituten (Unterstiitzung

der Lehre, Anschaffungen etc.)

Tab. 2: Einsparpotenziale CAU gesamt.

Einsparung [%]

Einsparung [ kWh]

Gespartes CO, [kg]

Kostenersparnis [Euro],
ausgehend von 0,10 €/kWh

1 265.000 147.600 26.500,-
5 1.325.000 738.000 132.500,-
10 2.650.000 1.476.000 265.000,-
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